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КИРИШ

«Реклама ва дизайн» укув фани «Дизайн», «Меиежмент» ва 
«Маркетинг» йуналишларидаги бакалавриат ва магистратура та- 
лабалари учун мулжалланган. Ушбу фанни урганиш реклама фао- 
лиятининг асосий концепциялари хамда уни ташкил килиш ва 
амалга ошириш усуллари: реклама кампаниясини режалаштириш 
хамда утказиш, реклама таргиботииинг макбул воситаларини тан­
лаш, унинг фаолияти самарадорлигини ва реклама хабарлари тай- 
ёрлашнииг концептуал асосларини тахлил килиш, узлаштириш им- 
кониятини беради хамда замонавий маркетинг ва реклама ахбороти 
фаолияти, уни тараккий эттириш истикболларига ягона тизимли 
нуктаи назарни шакллантиришга кумаклашади.

Узбекистонда мустакилликнинг илк йилларида ислохотларнинг 
изчил, боскичма-боскич утказилиши натижасида бозор муносабат- 
лари шаклланди ва тобора ривожланмокда. Мулкчиликнинг турли 
шаклларида хужалик юритувчи субъектларнинг иайдо булиши, 
ички ва ташки бозорда ракобатнинг кучайиши рекламанинг жа- 
миятдаги ролини кучайтирди. Бунинг натижасида мамлакатда рек­
лама фаолиятининг хукукий асослари яратилди, реклама бозори 
шаклланди.

Реклама хакидаги фаннинг узига хослиги шундаки, унда у ёки бу 
тушунчаларни талкин килишга бир хил ёндашув йук- Бунда муал- 
лифлар узларининг тажрибаларига асосланган ечимларини такдим 
этадилар. Натижада бир масала юзасидан куплаб нуктаи назарлар 
тугилиши мумкин.

Хориждаги реклама тажрибасидан келиб чикиб шуни айтиш 
мумкинки, маркетинг стратегиясини хисобга олган холда иш-
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KUPUII I

лаб чикилган реклама тадбирларини комплекс ва изчил утказиш 
алохида, умумий максад билан узаро богланмаган, утказиш вакти 
турлича булган тадбирларга Караганда катта самара беради.

Агар бозор (иктисодий вазият, ракобатчилар ва бошкалар), рек­
лама килинаётган махсулот хусусиятлари (махсулотнинг умумий 
хусусияти, яшаш даври ва бошкалар) ва истеъмолчилар (демогра- 
фик хусусият, сабаб ва эхтиёж, махсулотдан фойдаланишда ис- 
теъмолчининг манфаати ва бошкалар) тахлил килинмаган булса, 
реклама хеч кандай самара бермайди. Аник режа тузмасдан туриб, 
реклама кампанияси истеъмолчиларни таснифлай олмайди, бунда 
табиийки, кутилган натижага эришилмайди. Реклама кампанияси 
пухта режалаштирилган, мувофиклаштирилган булиши ва муайян 
вакт давомида туркум реклама хамда сотишни куллаб-кувватловчи 
тадбирлар сифатида утказилиши лозим.

Режалаштирилган барча истеъмолчи гурухлар имкон кадар ту- 
лик камраб олингандагина, реклама уз олдига куйган максадларига 
эриша олади. Реклама воситаларини танлаш истеъмолчиларни 
камраб олиш заруратига ва материални такдим этишнинг исталган 
ораликлари хамда шаклига богликдир.

Истеъмолчиларнинг бозордаги фаолиятини хисобга олиш 
нихоятда мухим: харидлар хусусияти куп жихатдан шахсий, ма- 
даний, ижтимоий ва психологик омиллар билан белгиланади. Ай­
нан ана шу нуктаи назар рекламанинг уч таркибий кисми: диккат- 
эътибор, хотирада саклаб колиш ва ишонтира билиш билан белги­
ланади. Рекламанинг асосий максади -  танлаш вактида максадли 
истеъмолчилар типик вакилининг эътиборини, айнан реклама 
килинаётган объектга жалб этишдан иборат. Шунинг учун реклама 
мутахассислари истеъмолчига таъсир утказишга, унинг диккатини 
«тортиш»га харакат килиб, уни рекламанинг муддаосини хотира­
да саклаб колишга «мажбур» этишади. Бунинг кандай воситалар 
ёрдамида амалга оширилиши махсулот ва максадли истеъмолчи­
лар хусусиятлари, реклама кампаниясининг боскич хамда максади, 
танланган реклама турига боглик.

Реклама яратишнинг бевосита ижодий кисмига келсак, бунда 
асосий эътибор куйидаги масалага каратилиши лозим: реклама то­
вар ёки хизмат курсатиш турининг харидор булиши кутилаётган



ШШШЖ
шахе эътиборини жалб этиш учун ифодали ва бетакрор булиши 
лозим. Кутилмаган, эстетик жихатдан пухта уйланган реклама ис­
теъмолчининг диккатини узига тортади -  бу эса рекламада алока 
урнатишнинг биринчи боскичидир. Бирок бетакрорлик ягона 
максад булмаелиги керак (истеъмолчини махсулотингиздан олиш 
мумкин булган нарса -  аник манфаат кизиктиради). Ушбу муам- 
монинг мохиятини жахон реклама назариясининг классиги Дэвид 
Огилви жуда аник ифодалаб берган: «Шахсан мен реклама тилсо- 
ратига кунгилочарлик ёки санъатнинг бир тури деб эмас, балки 
ахборот манбаи сифатида царайман. Мен реклама мщеулотини 
яратаётганимда оддий истеъмолчи асло унинг «креатив»лигидан, 
яъни ноодатий ижодий топилмасидан уайратга тушиши керак 
эмас. Менга энг мух,ими: харидор шу даражада цизициб цолсинки, 
бориб, реклама цилинаётган махсулотни сотиб олеин». Самарали 
рекламани яратиш учун реклама махсулотини режалаштириш, яра­
тиш, жойлаштириш ва хукукий тартибга солишнинг назарий асос- 
ларини билиш лозим.

Реклама -  истеъмолчилар фаолиятига узига хос воситалар 
ёрдамида таъсир утказишнинг шакл ва усуллари хакидаги фан 
булиб, унинг амалий хусусияти реклама буюртмачилари, рекла­
ма агентликлари, оммавий ахборот воситаларининг истеъмолчига 
биргаликда муайян таъсир утказишдан иборат кундалик реклама 
фаолиятида аник ифодасини топади. Бундай ёндашиш рекламанинг 
психология, социология ва «Реклама психологияси», «Реклама со- 
циологияси», «Рекламада маданиятлараро алока» каби бошка фан- 
лар билан узаро алокаларини кузатиш имконини беради хамда рек­
лама хакидаги билимларни мустахкамлаб боришни таъминлайди.

Ушбу дарслик талабаларнинг куйидаги еттита асосий тушунча- 
ни англаб олишларига кумак беради:

•  рекламанинг мамлакат иктисодиётига таъсири;
•  ижтимоий онгнинг шаклланишида рекламанинг роли ва жа- 

миятнинг рекламага таъсири;
•  маркетинг фаолияти ва тижоратнинг бошка куп тармокли 

сохаларида рекламанинг роли ва урни;
•  рекламанинг журналистика ва ахборот сохаси билан узаро 

алокаси;


