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N' --1~ Nazarova F.M, Karimova RN. Xalqaro marketing. O'quv qo'llanma. -
Toshkent, 2011 y. 277 bet 

Ushbu o'quv qo'llanmada milliy iqtisodiyotning o'tish sharoitlarida, xalqaro 
marlceting fuoliyatini tashkil etish bilan bog'liq bo'igan masalaIaming batafSil 
ifodalanishini o'z ichiga kiritgan. Xalqaro bowrga chiqishida korxona, firma, 
aksiyadorlik jamiyatlarining marketingning roli, tovar, narx siyosatlarini shakllantirish, 
marketing faoliyatining tarkibiy qismlari va bowrga ta'sir ko'rsatish vositaIariga oid 
masalalar va shu kabi dolzarb muammolar batafSil bayon eti1gan. 

Shuningdek, ushbu o'quv qo'llanmada izDhli lug'atlar berilgan. O'quv 
qo 'llanmada fan bo 'yicha ilg' or pedagogik va zamonaviy axborotlami qo'llash bo 'yicha 
uslubiy qo'rsatmalar keltirilgan. 

Mazkur o'quv qo'llanma bakalavriatning "Marlceting" ta'lim yo'nalishlari 
talaba1ari uchun mo'ljallangan 

Ma'sul muharrir: iqtisod funlari doktori, professor Jumaev NX 
TaqrizchiIar: iqtisod funlari nornzodi, dotsentMllzaevO.Ya 

iqtisod funlari nornzodi, do1sent Adilov F. 

IlaJaPOBa <D.M, KaPHMOBa P.R Yqe6Hoe nocOOHe. M~IapoAHbIii 

MaPKellIHr-TaunrelIT, 2011, 277 c. 

,l.(aHHoe yqe6Hoe noco6He paccMaIpHBaeT pom, MapKernIIra B yCJlOBII~ 

1pillIapoPMalUlli H3L(HOHaJlbHOH 3KOHOMHKH, oco6eHHO npH BbIXo,n:e npe)J.I1pHsmn\ 

CPMpM, aKIUIoHepHbIX 06w;ecrn Ha M~.D:Hblli PbIHOK. Ilo.npOOHo 113J10)f(eHbI 

BOnpocbI fl3)"IeHmr II BbIXO,n:a Ha M~.D:Hblli PbIHOK, TOBapHaH rrOJIHT'AI<3, 

COCTaBJUIK)mIle MapKermrrDBOH ,n:em'e.llbHOCTH H pbNarn B03.ll.eHCTBIUI Ha PbIHOK, a 

TIIIOKe .n:pyrne aKl)'aJlbHbIe BOIIpoCbI. 

B yqe6HOM noco6HH IIpH.JIaralOTC5l CJIOBapb TepMHHOB, MeIO,l:IWfecKal! 

pa3pa6arKa no IlcrrOmosamuo HOBbIX ne,n:aroIWIecKIIX TeXHOnornii, IIpHMeHe~me 

HHCPOPM3L(HOHHbIX TeXHOJIOrnH . 

.tJ:illllioe yqe6mx; rrocOOH(; npe.Li.Ha3ffiFreHO .IJ»>I &wmasPOB Ha11pali.llciil-1n 

"MapKenmr". 

OrneTcmeHHI.IH ~KTOp: ,n:OKTOP 3KOHOMWIecKIIX Hay!(, IIfXXPeccop 
)l{YMaeB HX. 

Peu,emeIITbI: KaH,JJ.H,I(1IT 3KOHOMWIecKIIX Hay!(, ,n:ou:em MHpJaeB OJ[ 
KaH,JJ.H,I(1IT 3KOHOMH'lecKHX Hay!(, ,n:ou:em A,iu,moB <1>. 
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F.M Nasarova, Karimova RN. The teaching aids. International marketing -
Tashkent, 2011, 277 p. 

Present tutorial considers the role ofmarlceting in the conditions oftransfonnation of 
the national economy, particularly on going entetprises, finns and joint-stock company 
to the international marlcet Research and pa1h to international rrunket, commodity 
policy, components of marlceting activity, instnnnents infil.filcing on rrunket and other 
topical qtl!SIion were described in details. 

Glossary of tenns, methodical elaboration on utilization of new pedagogical 
technologies and application of information technologies were enclosed in the tutorial. 

Present tutorial assigned for bachelor of the Marketing streamline. 

The responsible editor: Doctor of economic sciences, professor Jumaev NX 

The reviewers: the candidate of economic sciences, assistant professor Mirsaev 
O.Ya 

The candidate of economic sciences, assistant professor Adilov F. 
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KIRISH 

O'zbekistonning xalqaro iqtisodiy maydondagi nufuzi va mavqei 
sezilarli darajada va muntazam oshib bormoqda. Bunda mamlakatimiz 
rahbari Islom Karimov tomonidan ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanish 
strategiyasining puxta ishlab chiqilganligi, iqtisodiy islohotlar maqsadi va 
vazifalari, amalga oshirish yo'llarining aniq va to'g'ri ko'rsatib 
berilganligi bosh maqsad yo'lidagi yutuq va marralaming salmoqli 
bo'lishiga imkon yaratdi. 

Hozirgi davrda dunyo mamlakatIari ijtimoiy-iqtisodiy taraqqiyoti 
o'zining ma'no-mazmuni jihatidan oldingi bosqichlardan keskin farq 
qiladi. Bunda eng asosiy va muhim jihat - milliy iqtisodiyotlarning tobora 
integratsiyalashuvi va globallashuvining kuchayib borishidir. Ayni paytda 
bu jarayonlar xalqaro maydondagi raqobatning ham keskinlashuviga, har 
bir mamlakatning xalqaro mehnat taqsimotidagi o'z mavqeml 
mustahkamlash uchun kurashining kuchayishiga ham ta'sir ko'rsatadi. 

Biroq, o'z o'mida ta'kidlash lozimki, jahon iqtisodiyotiga 
integratsiyalashuv va globallashuvning ijobiy tomonlari bilan bir qatorda 
ma'lum ziddiyatli jihatlari ham mavjud. Jumladan, turli mamlakatlardagi 
iqtisodiy rivojlanishning bir tekisda bormasligi, dunyo mamlakatlari 
o'rtasida ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanish jihatidan tafovutning, ekologik 
tahdidlarning kuchayib borishi, turli mamlakatlarda aholi soni 
o'zgarishining keskin farqlanishi kabi holatlar jahon xo'jaligining yaxlit 
tizim sifatida barqaror rivojlanishiga to'sqinlik qiladi. Shuningdek, mazkur 
jarayonlarining yana bir xususiyatli jihati - jahonning bir mamlakatida 
ro'y berayotgan ijtimoiy-iqtisodiy larzalaming muqarrar ravishda boshqa 
mamlakatlarga ham o'z ta'sirini o'tkazishi hisoblanadi. 

Shunga ko'ra, biz mamlakatimiz ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanishining 
joriy va istiqboldagi chora-tadbirlarini belgilashda iqtisodiy rivojlanish 
dasturlarini ushbu jarayonlar ta'siri nuqtai-nazaridan shakllantirishimiz va 
ulami izchil amalga o1>hirishimiz taqozo etiladi. Bu boradagi chora­
tadbirlar Prezidentimiz LKarimovning «Mamlakatimizda democratic 
islohotlami yanada chuqurlashtirish va fuqarolic jamiyatini rivojlantirish 
kontsepsiyasi», «Barcha reja va dasturlarimiz Vatanimiz taraqqiyotini 
yuksaltirish, xalqimiz farovonligini oshirishga xizmat qiladi» nomli 
asarlarida keng va batafsil bayon qilib berilgan. Ushbu vazifalarni amalga 
oshirishi xo'jaliklardan ichki va tashqi itqtisodiy faoliyatlarida xaqiqiy 
mustaqil bo'lishlarini talab etadi. Aynan shu paytda xo'jalik faoliyatining 
unumdorligini oshirish maqsadida marketingdan foydalanish nafaqat 
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