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KIRISH

Mamlakatimizda amalga oshirilayotgan iqtisodiy islohotlar ja-
rayoni xofalik yurituvchi subyektlar faoliyatini sezilarli darajada
o0 ‘zgartirishni, ular faoliyatini bozor talablariga moslashtirishni talab
gilmoqda.

Bozor ragobati sharoitida ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish
sohalarining samarali rivojlanishini ta’minlovchi innovatsion faoli-
yatni boshqarishga alohida e’tibor garatishni talab gilmogqda.

Innovatsion faoliyat bozor munosabatlari sharoitida tadbirkorlik-
ning ilg‘or shakli bo'lib hisoblanadi. Bozor iqgtisodiyoti fan-texnika
taraqqgiyoti uchun real imkoniyatlar yaratadi.

Mamlakatimizda iqtisodiyotning raqobatbardoshligini oshirish-
ning muhim omili bo‘lgan innovatsiyalarga ustuvor yo‘nalish sifa-
tida e’tibor qaratilmogda. Raqobatbardosh igtisodiyotni shakllan-
tirmasdan turib, ragobatbardosh mamlakatni barpo etish, tarmoqgni.
tovarni yaratish birmuncha mushkuldir. Bu xususda mamlakatimiz
Prezidenti ta’kidlaganlaridek, «... ragobatdoshlikka erishish va dun-
yo bozorlariga chiqish, birinchi navbatda, iqtisodiyotni izchil is-
loh etish, tarkibiy jihatdan o‘zgartirish va diversifikatsiya qilishni
chuqurlashtirish, yuqori texnologiyalarga asoslangan yangi korxona
va ishlab chigarish tarmoglarining jadal rivojlanishini ta’minlash,
faoliyat ko‘rsatayotgan quvvatlarni modernizatsiya qilish va texnik
yangilash jarayonlarini tezlashtirish hisobidan amalga oshirilishi
mumkin»'. Bulardan kelib chiqgan holda, dunyo bozorlariga clii-
gishda innovatsion marketing texnologiyalaridan samarali foydala-
nish talab etiladi.

1 Karimov LA. 2012-yil Vatanimiz taraqgiyotini yangi bosgichga ko'taradigun vyil
boMadi. - T.: 0 ‘zbekiston. 2012. - 36-b.



Ho/or shnroilida innovatsion faoliyatning tubdan fargq giluvchi
tnmoni bn ishlab chigaruvchilar ehtiyojlariga emas, balki iste’mol-
cliil;ir chtiyojlariga yo‘naltirilganligi hisoblanadi.

Umutniy holda, ijtimoiy yo‘naltirilgan bozorni - magsadi jami-
yalning chtiyojlarini maksimal darajada qondirish bo‘lgan ishlab
ehigaruvchi va iste’molchining o;zaro munosabatlariga asoslangan
ijtimoiy mahsulotni sotish tizimi sifatida garash mumkin.

Igtisodiy jihatdan rivojlangan mamlakatlarda yangi mahsulotlar
va texnologiyalarni ishlab chiqgarish bitta (yoki bir necha) firmalar
migyosida jamlangandir. Innovatsiyalarga yo‘naltirilmagan Kkor-
xonalarning yangi dinamik muhitga kirishida, tabiiyki, ma’lum bir
mojarolar yuzaga keladi. Ushbu mojarolar yoki doimo tezkor tarzda
real sharoitlarga moslashish, yoki kelgusi o‘zgarishlarni prognoz-
lashtirish imkonini beruvchi o‘ziga xos boshgarish mexanizmlarini
shakllantirish va ularga muqobil bo‘lgan harakat usullarini, ya’ni in-
novatsiyalarni boshqgarish mexanizmlarini ishlab chigish zaruriyatini
keltirib chiqgaradi.

Marketing korxonalarga iste’molchilar ehtiyojlarini oldindan
ko‘ra bilish va iste’molchilar ehtiyojlarini qondirish imkonini be-
radi. Yurtboshimiz ta’kidlaganlaridek, «... biz mamlakatimizdagi
ishlab chiqarish korxonalarini modernizatsiya gilish va yangilash,
zamonaviy innovatsiyalarga asoslangan va yuksak samarali tex-
nologiyalarni joriy etish bo'yicha o'z oldimizga katta maqgsadlar
go‘yganmiz»'.

Yuqoridagilardan kelib chigib aytish mumkinki, mahsulot ishlab
chigaradigan korxonalarda innovatsion marketing texnologiyalari-
dan samarali foydalanish bu fagat korxonada ishni tashkil etish va
uni boshgarish emas, balki tovarlar ragobatbardoshligini oshirishga
keng imkoniyatlar yaratadi.

1Karimov I. A. 2014-yil yuqori o‘sish sur’atlari bilan rivojlanish, barcha mavjud im-
koniyatlarni safarbar etish, o‘zini oglagan islohotlar strategiyasini izchil davom ettirish yili
boMadi. - T .: 0 ‘zbekiston, 2014.



