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PE3IOME
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KJIACTEPHOIO METOJa B MPOEKTHOH NEATEIBHOCTH UTPAET BaXKHYIO POJIb B MOBBIMICHHN 3(P(PEKTUBHOCTH
00pazoBaHMUs.
SUMMARY
The article reveals the concepts of project activity and the teacher education cluster, and shows the
importance of using the cluster method in designing student activities in the educational process. It has
been scientifically found that the use of the cluster method in project activities plays an important role in
increasing the effectiveness of education.
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Kirish. O‘zbekistonda bozor iqtisodiyotining yangi sharoitida marketingning ijtimoiy-
igtisodiy roli yanada oshdi. Marketing nafagat mahsulotlarni sotish san‘ati, balki iste'molchilarga
gimmatbaho tovarlarni tagdim etish va ularning hayot sifatini yaxshilashdir. Mahalliy
tadbirkorlar marketing sohasida yetarli bilim va tajribaga ega bo‘lmaganliklari sababli ishlab
chiqarish, savdo va boshqgaruv vazifalarini bajarishda turli manbalar ko‘rsatmalariga tayanadilar.
Bu korporativ faoliyat samaradorligining pasayishiga olib keladi. Hozirgi vaqtda zamonaviy
marketing gimmatli tizimga aylandi, shuning uchun kompaniyalar bozor segmentatsiyasi
masalalariga katta e'tibor berishlari kerak, chunki bozor segmentatsiyasi marketing
tadgiqotlarining muhim jihatlaridan biridir. Ragobatdagi muvaffagiyatning asosiy sharti ham
segmentatsiyadir. llgari marketing birinchi navbatda mahsulotga e'tibor garatgan va marketing
strategiyalari orgali ko'plab iste'molchilarni jalb gilishni magsad gilgan. Birog, bugungi kunda
differensiatsiyaning asosiy magsadiga erishish uchun iste'molchilarning differentsiatsiyalangan
ehtiyojlarini qondirish kerak. Hozirgi vagtda bozor segmentatsiyasi orgali ma'lum bir
iste'molchilar guruhiga ega bo'lgan kompaniya va tashkilotlar bargaror rivojlanmoqda. Ularning
muvaffaqiyati sababi bozorda yetakchi o‘rinni egallash, bozorni maqgsadli segmentlarga
tagsimlash, har bir mijozning ehtiyojlarini chuqur o‘rganish va ularni maksimal darajada
gondirish yo‘llarini topishdadir.

Mavzuga oid adabiyotlarning tahlili. Iste’molchilar ehtiyojlarini maksimal ravishda
tadqiq etish va avvaldan bilib olish uchun, marketing tadqiqotlariga ko‘p xarajat qilishga to‘g‘ri
keladi. Ideal sharoitda iste’molchilarga aynan shu mahsulot yoki uni ishlab chigaruvchi korxona
(kompaniya) ishgiboziga aylanishi kerak, shundagina uni mahsulotga nisbatan yuqgori darajadagi
ishonchi, yondashuvi haqida so‘z yuritish mumkin: “bugungi kunda barchaga oz bo‘lsada
yogadigan mahsulotlar uchun bozorlar mavjud emas, fagatgina kimgadir juda yogadigan
mahsulotlar uchun bozorlar bor”. Bu o‘rinda davlatimiz rahbarining 2017 yil 7 fevraldagi
Farmoni bilan tasdiglangan 2017-2021 yillarda O‘zbekiston Respublikasini rivojlantirishning
beshta ustuvor yo‘nalishi bo‘yicha Harakatlar strategiyasida ishlab chigarishni mahalliylashtirish
bo‘yicha, “...ishlab chiqarishni mahalliylashtirishni rag‘batlantirish siyosatini davom ettirish
hamda, eng avvalo, iste’mol tovarlar va butlovchi buyumlar importining o‘rnini bosish,
tarmoqlararo sanoat kooperatsiyasini kengaytirish” ni ifodalovchi ustuvor yo‘nalishi
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korxonalarda iste’mol tovarlari ishlab chiqarishda, xizmatlar ko‘rsatishda katta ahamiyatga
egadir [1]. Endilikda korxonalar faoliyatiga innovatsiyalarni kiritish, ular orgali bozorlarni xalq
iste’mol tovarlari bilan to‘ldirish, aholi ehtiyojlarini to‘laroq qondirishda marketing
tadgiqgotlarining roli kattadir. Hozirgi ragobatda yutib chigishlarining asosiy sharti, ushbu
sub’ektlar faoliyatida marketing tadqiqotlarini olib borishdan iborat, chunki bozorda
iste’molchilar turli tuman, ularning talab istaklari ham turlichadir. Marketing tadgiqotlari - bu
tahlil yordamida iste’molchini va xaridorni ishlab chigaruvchi hamda xizmat ko‘rsatuvchi bilan
bog‘lovchi faoliyat turidir.

Tadgigot metodologiyasi. Bozor tovar pulga ayirboshlanadigan, sotuvchi o‘z xaridorini
topadigan, egalik huquqini almashtiradigan, iste’molchi talabini qondiradigan, harajat giladigan,
foyda ko‘radigan (yoki aksincha, zarar ko‘radigan) sohadir. Tovar bozorini talab va taklif
gonunlariga muvofiq faoliyat yurituvchi tagsimlash mexanizmi sifatida ham ko‘rish mumkin. Bu
sotuvchilar va xaridorlarni birlashtirish va ular o'rtasidagi savdoni osonlashtirish uchun
mo'ljallangan mexanizmdir. Ko'pgina sotuvchilarning fikriga ko'ra, bozor yakuniy mahsulotning
potentsial xaridorlari va sotuvchilari yig'indisini ifodalaydi. Zamonaviy tovarlar bozori - bu
Filipp Kotlerning g'oyasiga ko'ra, tovarlarni yaratish, taklif gilish va tarqgatish orgali shaxslar va
shaxslar guruhining ehtiyojlari va ehtiyojlarini qondirishga garatilgan murakkab, tarkibiy
jihatdan tashkil etilgan ijtimoiy va boshqgaruv jarayoni [2]. Bu jarayon - “marketing” nomini
olgan. Marketing (ingl. market - bozor) — tovarlarni ishlab chiqarish sohasidan iste’mol sohasiga
samarali yetkazib berish, shuningdek, ularni sotish uchun qulay sharoitlar yaratishga
yo‘naltirilgan boshqgaruv, tartibga solish va tadqiqotchilik faoliyati tizimidir. Tovarni ishlab
chiqaruvchidan yakuniy iste’molchiga yetkazib berishga yo‘naltirilgan bozor faoliyati sohasini
xam marketingga mansub deb hisoblash mumkin. Bugungi kundagi iqtisodiyot tarkibini tubdan
o‘zgartirish, uni diversifikatsiyalash va modernizatsiya qilish, islohotlarni davom ettirish va
chuqurlashtirish sharoitida marketing sohasidagi andozalarni mamlakatimiz ta’lim tizimida
go‘llash bo‘yicha ishlarni olib borish hozirgi kunning eng dolzarb masalasi bo‘lib hisoblanadi..

Tahlil va natijalar. Marketing — tovarni ishlab chiqgarish sohasidan iste’mol sohasiga
yetkazib berish, ya’ni xaridorlar talabiga muvofiq ehtiyojlarni qondirishga yo‘naltirilgan har
ganday faoliyatdir [3]. Marketingning magsadi — tovarlar oldi-sotdi jarayonini ilmiy asoslangan
va samarali tashkil qilish yo‘li bilan xaridorlar talabini qondirishdir. Shuningdek, marketing bu -
tovar va Xxizmatlar harakatlarining barcha bosqichlarini o‘z ichiga oluvchi, talab va taklifni
o‘rganish, mahsulotni ishlab chiqarish bo‘yicha dasturini yaratish, sotish va iste’molchilarga
yetkazib berish bilan bog‘liq bo‘lgan barcha turdagi xizmatlar ko‘rsatish va iste’moldan
chiggandan keyin gayta ishlashni tashkil gilish kabi bozor muammolarini yechishda yaxlit tizimli
yondashishdir. Marketing faoliyati doimiy yangilanib boruvchi marketing sikli shaklida aks
ettirilishi mumkin.

Doimiy yangilanib boruvchi marketing sikli biznesda marketingning roli shu bilan
belgilanadiki, marketing tovar ishlab chigarish va sotishning potensial imkoniyatlarini ochib
beradi, muqobil tovar siyosatini ishlab chigadi, bozorni egallab olish va ragobat Kkurashi
yo‘nalishlarini belgilab beradi, talabni rag*batlantirish uchun vositalar to‘plamini taklif etadi.

Marketing tadqiqotlari ma’lumotlarni guruhlash, ularni qayta ishlash, saralash, birlamchi
ma’lumotardan foydalangan holda ikkilamchi ma’lumotlarni shakllantirish, marketing xizmatlari
va korxona rahbariyati uchun ularning buyurtmalari bo‘yicha bajariladigan baholash va bashorat
hisob-kitoblariga aytiladi. Marketing murakkab, vaqt bo‘yicha iyerarxik strukturalangan
jarayonni ifodalaydi, unda tadqiqotchilik faoliyati muhim rol o‘ynaydi.

Marketing tadgiqoti yoki marketing axborot-tahliliy ta’minoti marketing faoliyatining
ajralmas bir qismidir. Axborot va uning tahlilini marketingdan ajratib bo‘lmaydi. Marketing
tadgiqoti — marketing amaliy vositasidir. Marketing tadqgigoti marketingning axborot
ehtiyojlarini qondirishi ko‘zda tutilgan tadqiqotchilik faoliyati turini ifodalaydi. Zamonaviy
marketing asoslaridan biri F.Kotlerning ta’rifi bo‘yicha: “Marketing tadqiqotlari deb, turli
yo‘nalishlarni tizimli ravishda tayyorlash va o‘tkazish, kompaniya oldiga qo‘yilgan konkret
marketing vazifasiga mos bo‘lgan natija va xulosalarga ega bo‘lish uchun olingan ma’lumotlarni
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tahlil etish jarayoni” tushuniladi [4]. Iqtisodiyot tarmogqlarini diversifikatsiya va
modernizatsiyalash, ishlab chigarishni texnik va texnologik yangilash, ishlab chigarish
quvvatlarini rivojlantirgan holda eksport hajmini oshirishda zamonaviy korxonalar faoliyatini
ustuvor rivojlanishini ta’minlash hamda bu sohada marketing faoliyatini takomillashtirish oz
yechimini kutayotgan bugungi kunning eng dolzarb masalalardan biri hisoblanadi.

Xulosa va takliflar. Korxonalar faoliyatida birinchi navbatda “marketing tadqiqotlari”
tushunchasini, uning nazariy va uslubiy ahamiyatini yanada ochib berish bilan uning
korxonalarda tutgan rolini oshirish orqali korxona faoliyatida oz bozorini to‘laroq o‘rganishiga
muhim zamin vyaratadi. Lekin, bugungi kunda mamlakatimizdagi iqtisodiyotning barcha
tarmoglarida faoliyat yuritayotgan korxonalarning igtisodiyotdagi ulushini oshirish talab etiladi.
Ularning imkoniyatlarini yanada kengaytirish, ragobatardosh yangi ishlab chigarishni tashkil
etish va yangi bozorlarga chiqish, ichki bozorga importning o‘rnini bosuvchi va eksport hajmini
oshirishga xizmat qiluvchi tovarlar ishlab chigarish talab etiladi. Marketing tadqigotlari
tushunchasiga batafsil to‘xtaladigan bo‘lsak, tor ma’noda bozorni o‘rganuvchi fan sohasi
hisoblanadi, keng ma’noda marketing tadqiqotlari tushunchasi tovar va xizmatlarni ayirboshlash
yo‘li bilan ehtiyoj va talablarni qondirishga yo‘naltirilgan inson faoliyatining bir turini
tushunishimiz mumkin, bozordagi barcha qatnashchilarning o‘zaro manfaatlariga asoslangan
harakatlarini, talablarini shakllantirish va qondirish uchun birlashtirishdir.
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PE3IOME

Ushbu maqolada bozor igtisodiyotidagi o’zgarishlar, marketing asoslari, bozorni magsadli
segmentlarga taqsimlash, har bir mijozning ehtiyojlarini chuqur o‘rganish va ularni maksimal darajada
gondirish yo‘llari to’g’risida fikr yuritilgan

PE3IOME

B ,I[aHHOﬁ CTaTbC PACCMATPUBANOTCA N3MCHCHUA B pI:IHO‘lHOfI O9KOHOMHUKE, OCHOBBI MApKCTHUHIA,
pa3aciiCHUC pbIHKA Ha LEJICBBIC CCIMCHTHI, yr‘J'IY6J'ICHHO€ HN3Yy4YCHHUC HOTpC6HOCTCﬁ KaKA0TO MOKYIMATCIIs
u CHOCO6BI X MAaKCUMAJILHOT'O YJ1OBJICTBOPCHU.

SUMMARY

This article discusses the changes in the market economy, the basics of marketing, the division of
the market into target segments, the in-depth study of the needs of each customer and ways to satisfy
them to the maximum.
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strategiyasi, sifatli ta’lim, o‘quv natijalari, tabaqalashgan ta’lim.
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Key words: specialized school, international model, competitive personnel, national education
strategy, quality education, educational results, differentiated education.

Kirish. Bugungi globallashuv va ragamlashuv davrida mamlakatimizda ta'lim tizimini
takomillashtirish, xalgaro andozalarga ragobatbardosh milliy ta'lim strategiyasini ishlab chiqish,
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